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+10 % en 2024 - r
le commerce équitable confirme son -
ancrage au Luxembourg

Intensification des phénomeénes climatiques extrémes, instabilité des prix,
adaptation aux exigences de législations européennes : les producteurs,
productrices, travailleurs et travailleuses d'Afrique, d'Asie, d'Amérique
latine et des Caraibes font face a de nombreux défis.

Au Luxembourg, malgré un contexte économique encore tendu, les fidéles
consommateurs maintiennent fermement leur engagement en faveur du
commerce équitable.
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Dépense moyenne en 2024 par habitant pour des produits certifiés Fairtra
: 85 € (+6 € par rapport a 2023)

Chiffre d’affaires enregistré pour les produits certifiés Fairtrade vendus au
Luxembourg : 57,2 millions € (+10 % par rapport a 2023)

Nombre total de références certifiées Fairtrade disponibles sur le marché
luxembourgeois : 5 907

Nombre de nouvelles références certifiées Fairtrade en 2024 : 657 (+13 %
par rapport a 2023)

267 entreprises partenaires proposent des références certifiées Fairtrade
Luxembourg

60 % de I'offre Fairtrade au Luxembourg portent également le label
biologique

Une offre
«Fair & Local»
toujours plus importante et variée




Derriére chaque produit Fairtrade, il y a aussi une histoire locale. Grace a un
réseau croissant d’entreprises engagées au Luxembourg, le commerce équit:
effectue un ancrage durable au Grand-Duché. L'essor du concept « Fair & Lc
» qui allie équité, durabilité et proximité, montre que solidarité internationale ¢
responsabilité locale peuvent aller de pair. Think global, act local!

* 30 preneurs de sous-licence Fairtrade luxembourgeois (+3 par rapport
2023)

¢ 3 nouveaux preneurs de sous-licence en 2024 : Kichelcher.lu, CafeTree
Coffee Truck & Roastery, La Provencale

» 9 torréfacteurs locaux et 3 entreprises locales engagé(e)s dans la filiér«
café Fairtrade au Luxembourg

¢ Une diversité croissante de produits locaux Fairtrade de partenaires
luxembourgeois(Jos et Jean-Marie : viennoiseries // Les Ateliers du
Tricentenaire : chocolats, noix de cajou, thé, épices // Luxlait : lait chocol:
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Communes, écoles, commerces :
tous ensemble pour un commerce plus
juste
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Au-dela des entreprises preneuses de sous-licence, ce sont également des
acteurs éducatifs, communaux et commerciaux qui font vivre le commerce
équitable sur le territoire, grace a leur engagement actif pour sensibiliser autc
des enjeux et défis du commerce équitable et faciliter 'accés aux produits
certifiés Fairtrade dans leur entourage.

* 38 communes certifiées Fairtrade Gemeng

» 26 établissements scolaires certifiés Fairtrade School

e Au total, plus de 300 personnes fidéles issus de comités et de groupes
d’action Fairtrade locaux, qui s’engagent en faveur du commerce équital

et de valeurs humaines universelles telles que le respect, I'équité et I:
durabilité.



S’y ajoutent également les entreprises qui offrent quotidiennement les produi
Fairtrade a leur clientéle, que ce soit dans les boutiques historiques
Weltbutteker ; en moyenne et grande surface ; dans les magasins bio ;
dans les petites épiceries et boutiques ou encore chez les grossistes.

Par ailleurs, neuf partenaires, principalement issus du commerce de dét:
et de la restauration collective, font partie du programme ONLY. Dans le
cadre de celui-ci, ces acteurs offrent a leurs clients exclusivement des banan
a la fois Fairtrade et biologiques tout au long de 'année. Grace a cet
engagement, ces acteurs contribuent a mettre fin a l'utilisation massive de
pesticides et a la violation des droits humains dans la filiére de la banane.
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Focus sur 3 filieres Fairtrade:
les «Triple C»




LE CACAO

e 611 tonnes de cacao Fairtrade ont été vendues en 2024

e Une augmentation de 11 %

Parmi les dix principaux contributeurs aux ventes de cacao en 2024, trois
sont luxembourgeois (Luxlait, Jos & Jean-Marie et les Ateliers du
Tricentenaire), soulignant 'importance locale dans ce secteur

3 180 kilogrammes de noix de cajou Fairtrade ont été vendus en 2024
Une augmentation de 48 %

78 % de ces noix de cajou portent également le label biologique.

LE COTON

* 41,9 tonnes de coton Fairtrade ont été vendues en 2024

e Une augmentation de 17 %

» 84,3 % du coton certifié Fairtrade portent également le label biologique
* Des acteurs privés et publics s'engagent pour le FAIR WORKWEAR




Zoom sur quelques autres filieres
Fairtrade

2 283 tonnes de bananes Fairtrade ont été vendues en 2024
Une hausse de 11 % par rapport a 2023
1 banane sur 3 au Luxembourg est Fairtrade (30 % de part de marché)

94,6 % des bananes distribuées portent également le label biologique

LE CAFE

457,37 tonnes de café ont été vendues en 2024

Une diminution de 5 %

Part de marché global : 11,35 %

70 % du café distribué portent également le label biologique

Parmi les 10 premiéres références les plus vendues, 4 sont proposées par
des acteurs luxembourgeois

LES ROSES



* 1268 249 tiges de roses et bouquets équitables ont été vendus en 2024
e Une diminution de 35 % par rapport a 2023

LES TOMATES

¢ 86,5 tonnes de tomates Fairtrade ont été vendues en 2024

e Une augmentation de 15 % par rapport a 2023

¢ Un seul acteur luxembourgeois distribue des tomates Fairtrade au

Luxembourg

Pour conclure, nous avons souhaité laisse
parole au regretté Francisco van der Hoff,
fondateur du mouvement Fairtrade, qui
résume parfaitement I'engagement collect
des partenaires susmentionnés :

« Le systeme économique actuel produit
misére, il crée un grand écart entre les rici
et les pauvres, donc des conflits sociaux.
Nous devons faire face a ces conflits avar



que la situation ne s’aggrave. C’est une
question de décence et de democratie. Nc
devons créer une nouvelle conception de
I’économie dans laquelle les exclus sont
inclus. N'oubliez pas que les solutions
viennent d’en bas ! C’est cela l'origine du
commerce équitable »

L’équipe de 'ONG Fairtrade Létzebuerg vous remercie pour votre

engagement tout au long de I'année. Nous vous souhaitons un bel ¢
et vous donnons rendez-vous a la rentrée pour de nouveaux projet

équitables et durables !
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Suivez-nous sur les

réseaux sociaux !

' the
future
FAIRTRADE iS fair
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